
“Fielding for REALITY”
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Q ： 南魚沼市観光として、

観光客に対して、

どのような“価値”を

与えられるのか…？

資料１

タグラインとは？（確認）



“Fielding for REALITY”

第2回準備会に向けた宿題
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Q ： 南魚沼市観光として、観光客に対して、

どのような“価値”を与えられるのか…？

タグラインでお考えくださ
い。

キャッチコピーやスローガンではありません！



“Fielding for REALITY”

タグラインとは？
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タグラインとは、企業や商品が顧客に提供できる価値を、
想いとともに分かりやすく表した短いフレーズのこと。

南魚沼市観光が

観光客に提供できる価値を、

あなたの想いとともに

分かりやすく表した短いフレーズ

つまり
…、



“Fielding for REALITY”

自動車業界 → 観光地のタグライン
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●トヨタ「Drive Your Dreams.」

●日産 「SHIFT_the future」

日光市
（2市2町1村の合併）

観光エリア
日光、鬼怒川、
湯西川、足尾…

観光資源・素材
（多数）

販売ディーラー
（複数）

車種（多数）

自動車メーカー
（一つ）

【日光市観光協会】

絶景に会いに行く 日光旅

【JR東日本のｷｬﾝﾍﾟｰﾝﾎﾟｽﾀｰ】



“Fielding for REALITY”

観光地のブランディング
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“Fielding for REALITY”

観光地のブランディング
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土のおもてなし



“Fielding for REALITY”

観光地のブランディング
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“Fielding for REALITY”

よくある観光地のコピー ～ 特徴訴求型
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こういうところです！観光地
【解説】自地域の特徴訴求型

水と緑と温泉のまち、●●
【解説】結果的に「特徴」が無く、どこにでもある表現



“Fielding for REALITY”
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来て！見て！ 観光地
【解説】自地域への来訪促進型

よくある観光地のコピー ～ 来訪促進型

注：このようなコピーは、観光振興計画の目標というより、ホームページ等のプロモーション用が多い。



“Fielding for REALITY”

タグライン（コピー）と観光振興計画の関係
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本当にそのような価値がある観光地か？

宣言したコピーを見聞きした消費者（観光客）対して、
その“消費者（観光客）心理を裏切らない”観光地づくり！

本当にそのような価値がある
観光地になるための観光振興計画！



“Fielding for REALITY”
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タグライン（コピー）からの観光アクションの例

不思議な力を感じる自然。

はっとする体験。

じわり沁みわたる味覚。

日常を忘れ、夢中になれる魔法がここにある。

さあ、満天の感動が降りそそぐ郷へ出かけよう。



“Fielding for REALITY”

新潟県、広域、近隣からみた南魚沼市
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【南魚沼市の観光地としての目標像】

Q ： 南魚沼市観光として、観光客に対して、

どのような“価値”を与えられるのか？

いや、与えるべきか！

【湯沢町の観光地としての目標像】

あたたかい”雪と人”が出迎える、
世代を超えて記憶に残るまち・湯沢

【十日町市の観光地としての目標像】
※文化観光推進法に基づく十日町市地域計画

とおかまち スノーカントリー ミュージアム
―雪の中のARTS＆CULTURE―



“Fielding for REALITY”

雪国観光圏
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雪国観光圏

真白き世界に隠された知恵に出会う

雪国の暮らしや文化に触れる旅

雪国を旅する、とっておきの時間



“Fielding for REALITY”

南魚沼市の観光ホームページ
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“Fielding for REALITY”

観光振興戦略におけるタグライン（理念）の位置づけ
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タグライン（＝南魚沼市観光の理念）

南魚沼市観光はこのような価値があり、そのようにありたい。

なぜなら、●●●といった資源があり、
■■■といった環境にあり、
さらに▲▲▲といった可能性を秘めています。

〇日本一の美食の街ブランディング戦略

そのためには…

〇超左脳的プロモーション戦略

〇観光客も市民も、安心して過ごせる環境整備戦略

具体的に推進するためには…

インナープロモーション
→ 対内（住民向け）

アウタープロモーション
→ 対外（消費者

&観光客向け）

対内施策

対外施策

対内施策

対外施策

対内施策

対外施策


