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企画提案依頼事項及び配点

配点

100

1 実現可能性・運営体制 10

(1) 類似事業の実績
（様式第３号）

・令和３年４月以降に類似の婚活イベントやセミナー等の実施経験があるか
10

2 企画内容の魅力・独自性 40

(1) 企画の目的・コンセプト ・事業目的（出会いの機会の提供）との整合性があるか
・狙いやターゲット層が明確で、わかりやすく表現されているか

(2) 実施計画 ・開催日時・場所・スケジュール・参加対象・定員等が具体的に示されているか
・婚活イベントと事前セミナーそれぞれの内容・流れが明確か
・参加者同士が自然に交流できる工夫がされているか（例：グループ行動、ゲーム、ワー
ク）

(3) 独自性・地域資源の活用 ・他の婚活イベントとの差別化が図られているか
・地元の観光地、食、文化、体験活動などを効果的に取り入れているか
・地元団体や企業との連携・協力体制があるか

(4) 企画の工夫 ・初対面同士でも安心して参加できるサポート（進行役・コーディネーター等）が設置され
ているか
・男女比・年齢構成・マッチング配慮等への工夫

3 対象者への訴求力・募集方法 20

(1) 対象者設定 ・結婚を希望する者のニーズや地域の婚姻傾向等を踏まえた、明確なターゲット設定がなさ
れているか
・年齢層、地域性、属性（未婚、再婚希望者など）に応じた提案になっているか

(2) 広報手法 ・効果的な媒体（SNS、自治体広報、チラシ、地域のネットワーク等）を活用しているか
・ターゲット層に届く工夫（掲載場所、文言、デザイン等）が考慮されているか

(3) 募集計画 ・募集期間、募集人数、定員の設定が現実的かつ実現可能な内容となっているか
・キャンセル・補欠対応や申込管理の方法が明示されているか

(4) デジタル広報（SNS、Web等）
の活用提案

・ターゲット層に適した媒体選定となっているか
・投稿内容・表現の工夫が明示されているか

4 成果・継続性の見込み 15

(1) 参加者フォローの工夫 ・イベント後のフォロー（アンケート、支援センターへの案内・誘導、個別相談等）の方法
が具体的か
・参加者の次の行動（支援センター登録、次回イベント参加）につながる仕掛けがあるか

(2) 継続性、継続実施の展望 ・単発で終わらず、今後の継続開催や発展に向けた提案があるか
・既存の婚活支援施策との連携・相乗効果が期待できる内容となっているか

(3) 成果検証・改善の工夫 ・事業実施後に成果を分析・検証する仕組みがあるか（例：参加者の属性・反応分析、マッ
チング率集計）
・アクセス数、エンゲージメント（いいね・シェア・保存）などを分析し、改善する体制が
あるか
・次回以降に活かすためのフィードバックや改善方針が明記されているか

5 費用に係る提案 15

(1) 見積書（明細書）の積算根拠
の説明

・各費用項目（人件費、会場費、資材費、交通費、委託費等）の内訳が明確に示されている
か
・単価・数量・金額の積算根拠が具体的かつ現実的であるか

(2) 地域少子化対策重点交付金制
度への理解と適正な活用

・国の交付金事業であることを理解し、制度の趣旨に即した費用構成となっているか
・交付対象・対象外経費への配慮がされているか（例：飲食費・備品購入の取扱いなど）

(3) 費用対効果に関する説明 ・提案内容に対して、費用が過大・過小でなく、コストパフォーマンスが高いと判断できる
か
・成果（参加者数、登録促進等）に対して合理的な支出であるか

企画提案依頼事項 評価の観点

40

20

15

15


